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連結 売上比 前年同期比 計画比

売上高 111.5億円 100.0％ 101.8％ 96.4％

営業利益 ▲0.4億円 - - -

経常利益 1.1億円 1.0％ 19.0％ 62.0％

親会社株主に帰属する

四半期純利益
▲0.1億円 - - -

2027.3月期1Q 業績ハイライト <連結>

増収減益
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2026.3月期 2027.3月期

実績 売上比 実績 売上比

売上高 109.6億円 100.0％ 1 1 1 .5億円 100.0％

売上原価 67.0億円 61.2％ 70.6億円 63.4％

売上総利益 42.5億円 38.8％ 40.8億円 36.6％

販売管理費 38.1億円 34.8％ 41.3億円 37.1％

営業利益 4.3億円 4.0％ ▲0.4億円 -

2027.3月期1Q 業績ハイライト <連結>
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カテゴリー 売上高 前年同期比 構成比

エアケア （消臭芳香剤） 49.4億円 102.6％ 44.3％

ペットケア （猫用トイレ用品） 9.3億円 95.2％ 8.4％

衣類ケア （防虫剤） 16.0億円 101 .4％ 14.4％

ホームケア （フードケア・クリーナー 他） 1 1 .2億円 83.8％ 10.1％

湿気ケア （除湿剤） 8.7億円 94.0％ 7.8％

サーモケア （カイロ） 1 .2億円 94.0％ 1 .1％

ハンドケア （手袋） 15.4億円 132.0％ 13.9％

合計 1 1 1 .5億円 101 .8％ 100.0％

2027.3月期1Q 業績ハイライト <連結>【カテゴリー別売上高】
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2027.3月期1Q 営業利益の増減要因 <連結>

営業利益増減要因（前年同期差） 4億85百万円減少

単位：百万円

▲47
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マーケティング費以外（基盤強化等）

26.3期1Q 27.3期1Q

その他

運賃及び保管費

人件費

26.3期1Q 27.3期1Q

広告宣伝費

拡販費

販売促進費

2027.3月期1Q 販売管理費の内訳 <連結>

マーケティング費用

単位：百万円
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2027.3月期1Q 業績サマリ

売上高は、ハンドケア、エアケア、衣類ケアの伸長により前年同期比101.8%となりました。利益面では、エアケア等の一部商品において

値上げによる改善があったものの、中東情勢の影響から全般的な原材料のコスト増による売上総利益の減少が見られ、前期の広告

宣伝費において一部のＣＭ出稿を差し控えた反動もあり、当期はマーケティング費用の増加から、営業損失47百万円となりました

（前年同期は４億37百万円の営業利益）。

＜売上高＞

・エアケア： 前期発売の新製品「消臭力トイレのフレッシュミストRESETTO」「消臭力DeoPitaトイレ用」が貢献したことなどにより、前年同期比102.6%となりました。

・ペットケア：主力品の「ニャンとも清潔トイレ脱臭・抗菌チップ」が伸び悩んだことなどにより、前年同期比95.2%となりました。

・衣類ケア： “清潔感” と “シンプル” がテーマの「ムシューダNOTE」シリーズが引き続き伸長したことなどにより、前年同期比101.4%となりました。

・ホームケア：前年同期に起きた米価格高騰に伴う米の備蓄に対する意識向上による需要拡大の反動を受け「米唐番」が減少したことなどにより、ホームケア全体
では前年同期比83.8%となりました。

・サーモケア：シーズン終了後の返品が増加したことなどにより、前年同期比94.0%となりました。

・ハンドケア：中東情勢の影響による供給不安や値上げに対する懸念から先買いが起きたことなどにより、前年同期比132.0%となりました。

＜売上総利益＞

・エアケア高付加価値品・前期新製品の数量増や、昨年秋に実施したエアケア主力商品の値上げによるプラス効果があったものの、中東情勢の影響による原材料
コストの増加などにより、売上総利益率は2.2ポイントダウンしました。

＜販売管理費＞

・マーケティング費用：前年同期に一部提供番組の宣伝差し止め等による費用抑制があった反動や、今期は期首から新製品のTVCMを投下するなど広告宣伝を
強化したことなどにより、前年同期比で2億95百万円増加しました。
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

（重要な後発事象の注記）＜投資有価証券の売却＞

2026年7月9日付「公開買付けへの応募結果及び特別利益の計上に関するお知らせ」に記載のとおり、2027年3月期第2四半期において、投資有価証券売却益
17億94百万円を特別利益に計上する見込みです。なお、2027年3月期の連結業績予想については他の要因も含めて現在精査中であり、今後修正の必要性が
生じた場合には速やかに公表いたします。
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2027年3月期 計画 <連結> ※変更なし

増収増益

年間配当 46円 予定

連結 前年比

売上高 520億円 107.2％

営業利益 25億円 125.8％

経常利益 27億円 1 1 1 .7％

親会社株主に帰属する

当期純利益
18億円 1 1 1 .5％

*配当性向 53.3％
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【見通しに関する注意事項】 当資料に記載されている内容は、種々の前提に基づいたものであり、

記載された将来の計画数値、施策の実現を確約したり、保証するものではありません。

エステー株式会社 https://www.st-c.co.jp/

※円単位の金額は、単位未満切り捨て
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