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2026年８月期 ３Q累計2025年８月期 ３Q累計

単位：百万円, ％
実績計画実績 計画比前同比売上比売上比売上比

101.6106.0100.0222,824100.0219,372100.0210,123売 上 高

102.0106.627.2860,79627.1759,60327.1557,044売上総利益

99.9103.624.053,39424.453,44124.551,527販売費及び一般管理費
99.7101.88.719,4868.919,5449.119,137人件費
97.5116.30.61,3000.61,3340.51,119広告宣伝費

102.3130.81.12,4241.12,3690.91,854販売促進費

100.1103.13.88,4813.98,4743.98,225物流費（運賃）

100.2101.63.16,8653.16,8533.26,758地代家賃

98.792.70.61,3420.61,3600.71,449水道光熱費

99.7108.40.51,1500.51,1530.51,061減価償却費

99.9103.55.512,3425.612,3515.711,921その他

120.1134.13.37,4022.86,1612.65,517営 業 利 益
104.179.20.13020.12900.2381営業外収益

92.9122.40.01020.11100.083営業外費用

119.9130.73.47,6022.96,3412.85,816経 常 利 益
285.1ー0.0710.025ーー特別利益

201.6186.90.0750.0370.040特別損失

120.1131.63.47,5982.96,3292.75,775税引前四半期純利益
142.1165.30.92,1000.71,4770.61,270法人税、住民税及び事業税

52.158.50.13100.35950.3530法人税等調整額

121.9130.52.35,1881.94,2561.93,974四 半 期 純 利 益

第３四半期累計（９-5月） 決算概要
■上期に引き続き、売上高・各段階利益ともに前年同期及び計画を上回る
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■3Qは、売上高の伸長及び売上総利益率の上昇により、各段階利益を大きく押し上げる

決算概要（上期・３Q・累計）

３Q累計3Q上期

単位：百万円, ％

実績実績実績 計画比
(計画差)

前同比
(前同差)

計画比
(計画差)

前同比
(前同差)

計画比
(計画差)

前同比
(前同差)

101.6106.0222,824104.6107.478,886100.7105.3143,937売 上 高

102.0106.660,796105.8109.721,818100.2104.938,978売上総利益

+1,240+1,8847,402+1,240+1,2503,327+574+6334,074営 業 利 益

+1,260+1,7867,602+1,260+1,2563,383+518+5294,218経 常 利 益

+931+1,2135,188+931+8842,368+319+3282,819四半期純利益

+0.1+0.127.3+0.3+0.627.7△0.1△0.127.1売上総利益

売
上
比

△0.4△0.624.0△1.1△0.823.4△0.5△0.424.2販 管 費

+0.5+0.73.3+1.5+1.44.2+0.4+0.32.8営 業 利 益

+0.5+0.63.4+1.5+1.44.3+0.3+0.22.9経 常 利 益

+0.4+0.42.3+1.1+1.03.0+0.2+0.12.0四半期純利益
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■全てのチャネルにおいて増収（店舗売上は、東京・東京以外のエリアともに伸長）

売上高（販売チャネル別）

2,101

＋37

＋73

＋2.1 ＋3.8 ＋9.4
＋17

△17

2,228

1,366

＋２３ ＋34 △1.2

＋5.5 ＋6.5 ＋12

△9.8

1,439

734

＋13
＋38

＋3.4

△1.6

＋2.9 ＋4.7

△7.3

788

+ 54前同差

26/825/8

+ １２７

26/825/8

３Q累計３Q上期
単位：百万円, ％ 2026年８月期2025年８月期2026年８月期2025年８月期2026年８月期2025年８月期

前同比前同差実績実績前同比前同差実績実績前同比前同差実績実績

106.0+12,700222,824210,123107.4+5,43078,88673,455105.3+7,270143,937136,667全社

106.1+12,650218,562205,911107.9+5,69277,49571,802105.2+6,957141,067134,109既存店

106.6+11,100178,910167,810109.0+5,23063,51658,285105.4+5,869115,393109,524店 舗

108.4+3,77148,53444,762109.0+1,38316,79015,407108.1+2,38831,74329,355東京 (30店舗)

106.0+7,328130,375123,047109.0+3,84646,72542,878104.3+3,48183,65080,168東京以外 (105店舗)

102.1+60328,95928,356101.8+17210,0019,828102.3+43018,95718,527E C

102.8+2147,8117,597113.6+3422,8512,50897.5△1284,9605,088自社サイト

101.9+38821,14720,75897.7△1697,1497,319104.2+55813,99713,439モール型ECサイト

109.7+94710,6939,745107.9+2903,9783,688110.9+6576,7156,057法人事業所

101.2+504,2614,21184.1△2621,3911,653112.2+3122,8702,558新店・2年目店、閉店

３Q累計3Q

+ 72

26/825/8

（億円）

上期

閉店新店
2年目店

法人
事業所

EC
（モール）

EC
（自社）

店舗
（東京以外）

店舗
（東京）
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売上高（品目別）
■エアコン、携帯電話、ゲームが好調に推移したことにより、前年を上回る

３Q累計3Q上期
単位：百万円, ％ 2026年８月期2025年８月期2026年８月期2025年８月期2026年８月期2025年８月期

前同比構成比金額構成比金額前同比構成比金額構成比金額前同比構成比金額構成比金額

98.713.229,39914.229,789103.312.79,99913.29,68396.513.519,40014.720,106音 響 映 像 商 品

125.12.96,5002.55,197126.43.02,3612.51,867124.32.94,1392.43,329カメラ

93.95.812,9426.613,788101.75.64,3885.94,31690.35.98,5536.99,472テレビ ④

86.51.02,1811.22,52086.90.96861.179086.41.11,4941.31,729レコーダー・ビデオカメラ

92.31.12,4101.22,61291.01.08061.288592.91.11,6041.31,726オーディオ

103.340.289,57541.386,691106.940.531,91240.629,864101.540.157,66241.656,826家 庭 電 化 商 品

94.66.113,6206.914,40598.36.34,9496.85,03292.56.08,6706.99,372冷蔵庫

100.06.915,4307.315,432100.67.05,5317.55,49999.76.99,8997.39,933洗濯機

101.75.612,5285.912,31897.95.24,0975.74,183103.65.98,4316.08,135調理家電

119.010.523,2869.319,571129.711.69,1689.67,067112.99.814,1189.112,503季節家電

130.37.717,1126.213,129135.510.07,9127.95,837126.26.49,2005.37,292（内エアコン） ③

99.74.29,4544.59,483102.64.03,1314.23,05098.34.46,3234.76,432理美容家電

105.732.572,44732.668,545101.932.725,80834.525,322107.932.446,63831.643,222情報通信機器商品

112.56.614,7166.213,07999.87.25,6577.75,667122.26.39,0585.47,411パソコン本体

94.83.57,8964.08,32791.83.52,7474.12,99396.53.65,1483.95,334パソコン周辺機器

109.517.037,79916.434,515107.816.813,29216.812,325110.417.024,50616.222,190携帯電話 ①

126.713.730,44511.424,033131.813.710,85611.28,233124.013.619,58911.615,799そ の 他 の 商 品

147.24.39,6013.16,523227.94.23,3172.01,455124.04.46,2843.75,068ゲーム②

100.80.81,7990.81,785103.00.96890.966999.50.81,1090.81,115スポーツ用品

108.01.63,4881.53,230113.91.31,0421.2915105.61.72,4451.72,315玩具

118.30.61,3800.61,166115.40.64740.6410119.90.69060.6755医薬品・日用雑貨

106.199.6221,86799.5209,059107.599.678,57599.573,104105.499.6143,29199.5135,955物品販売事業

89.90.49560.51,06488.30.43100.535190.70.46450.5712その他の事業

106.0100.0222,824100.0210,123107.4100.078,886100.073,455105.3100.0143,937100.0136,667合 計

注１）商品カテゴリー毎の詳細は抜粋

117.23.98,7533.67,46898.23.52,7463.82,798128.64.26,0063.44,670(住宅設備)※

※各商品カテゴリーに含まれる数値を別途集計しております

6注２)「その他の事業」の内訳は、主に不動産賃貸収入等を含んでおります。



売上高（品目別）※受注売上前期比等（POSベース）

107.2

98.4 99.8

108.7

96.2

93.1 90.2
97.1

105.3

87.9

77.9

96.2

81.7

91.5 94.7

82.6

95.6

98.8

103.8
100.4

104.1

60

70

80

90

100

110

120

130

140

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

25/8 26/8

① 携帯電話（対23/8期比 ： 電気通信事業法改正前との比較）① 携帯電話（対23/8期比 ： 電気通信事業法改正前との比較）

116.9

108.1

123.2

182.1

79.7

99.6

111.8

130.6
124.8

142.0

110.8

124.7

148.0

121.5

149.0

195.3

130.0

147.7

153.1

175.8
167.6 164.6

138.1

162.0150.6

137.1

176.0

170.1
160.5

180.9 159.7

193.4
198.7

60

80

100

120

140

160

180

200

220

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

24/8 25/8 26/8
（％）

24/8及び25/8の２期連続で、電気通信事業法改正に伴う
駆け込み需要（12月）があり、1月はその反動減が発生

■24/8期
２５/8期

残価設定型契約による販売が進み、買い替えサイクルが短くなっ
てきたことにより、継続して好調に推移

■26/8期

256.0 

227.8 

189.6 

176.2 

235.5 

257.5 （262.6 ）

（192.5 ）

（279.7 ）

91.1 100.6 

116.0 108.9 

148.9 
130.9 

（151.1 ）

（166.3 ）

225.8 

80
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140

160
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200

220

240

260

280

300

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

26/8 東京都 26/8 東京都以外

25/8 東京都 25/8 東京都以外

③ エアコン （対24/8期比 ： 東京ゼロエミ制度変更前)③ エアコン （対24/8期比 ： 東京ゼロエミ制度変更前)

（％）

※前期比は新店、
アウトレット店を除外

※（）は前期に補助金影響のあった
店舗の売上を除外

④ テレビ④ テレビ

（％）
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■エアコンは2027年問題により、東京以外の店舗においても伸長

103.0

111.0

140.1

127.9

95.1

114.7

110.8

55.0
48.5

237.9

106.6

88.5

117.0

103.8

139.0

144.1

127.0

90.5

126.4

206.1

40

60

80

100

120

140

160

180

200

220

240

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

25/8 26/8

② ゲーム機本体② ゲーム機本体

（％）

Nintendo Switch2の在庫回復、人気ゲームソフトの発売により、
好調に推移
特に５月は、Nintendo Switch２の値上げ前の駆け込み需要が
あったことから、売上が伸長

■26/8期

542.0
（5月）

「東京ゼロエミポイント」の拡充により、東京都内の店舗を中心に好
調に推移
またエアコン2027年問題に伴い２月以降、東京都以外の店舗にお
いても好調に推移

■26/8期 テレビ視聴の機会減少に伴い、低調が続いていたものの、
2月以降は、オリンピック・WBCの視聴による買い替え需要
の恩恵、Mini LEDテレビの売上好調により、堅調に推移

■26/8期



27.07%

△0.37P

27.66%

26.0%

26.5%

27.0%

27.5%

28.0%

２６/825/8

27.15%

△0.43P

＋0.10P

＋0.12P

＋0.11P
＋0.07P

＋0.16P

27.28%

26.0%

26.5%

27.0%

27.5%

27.16%

△0.54P

27.62%

26.0%

26.5%

27.0%

27.5%

28.0%

売上総利益率

25.0%

26.0%

27.0%

28.0%

29.0%

30.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

24/8 25/8 26/8

売上総利益率 推移売上総利益率 推移

前年同期差 ３Q累計 ＋0.14P
累計3Q上期2Q1Q単位 ： ％

27.1５27.０７27.１９27.2２27.１６25/8

27.２８27.６６27.０８26.6３27.6２26/8

＋0.１４＋0.５９△0.1１△0.５９＋0.4６前同差

携帯電話等の構成比上昇

【店舗】 接客品質の向上

【E C】 自社サイトの強化

8２６/825/8

エアコンの構成比上昇

ゲームの構成比上昇

２６/825/8

27.22%

△0.35P

26.63%

26.0%

26.5%

27.0%

27.5%

28.0%

■２Qで低下した主要な商品カテゴリの売上総利益率は、3Qで改善

売上総利益率 増減要因（前年同期差）

その他洗濯機冷蔵庫エアコンテレビ
商品MIX

影響

その他洗濯機冷蔵庫エアコンテレビ
商品MIX

影響

売上総利益率 増減要因（前年同期差）※四半期別

２６/825/8

＋0.９９P

＋0.９６P

△0.２３P

＋0.５７P

＋0.46P

＋0.59P

△0.59P

＋0.14P

1
Q

2
Q

3
Q

累

計

その他洗濯機冷蔵庫エアコンテレビ
商品MIX

影響

その他洗濯機冷蔵庫エアコンテレビ
商品MIX

影響



■人的資本投資に加えて、リブランディング推進に伴う費用を計上

販売費及び一般管理費

PAランク評価制度導入、働きやすい職場環境への投資等による増加△58＋349■人件費

リブランディング費用（ブラックフライデー、CM費用等）の増加△34＋181■広告宣伝費

モールサイトでの競争激化により、ECクーポン費用の増加＋55＋570■販売促進費
(展示費用含む)

東京ゼロエミ・2027年問題により、売上好調なエアコンの在庫入出荷数が増加＋7＋256■物流費(運賃)

電気使用量の減少、市場価格連動型プランへの変更による減少△18△107■水道光熱費

△47+1,867販管費計

（△0.4P）（△0.5P）（売上比）

前年同期差 前年同期差の要因

売上高に対する販管費率は 24.0%    前年同期に対して △０.5P改善

計画差

2026年８月期 ３Q累計2025年８月期３Q累計

単位：百万円, ％
実績計画実績 計画比前同比売上比売上比売上比

101.6106.0100.0222,824100.0219,372100.0210,123売 上 高

99.9103.624.053,39424.453,44124.551,527販売費及び一般管理費

99.7101.88.719,4868.919,5449.119,137人件費

97.5116.30.61,3000.61,3340.51,119広告宣伝費

102.3130.81.12,4241.12,3690.91,854販売促進費

100.1103.13.88,4813.98,4743.98,225物流費（運賃）

100.2101.63.16,8653.16,8533.26,758地代家賃

98.792.70.61,3420.61,3600.71,449水道光熱費

99.7108.40.51,1500.51,1530.51,061減価償却費

99.9103.55.512,3425.612,3515.711,921その他

100.2102.20.71,5880.71,5850.71,555（内システム維持費）

（百万円）
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営業利益
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駆け込み需要
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130
１３８ １４４ １５０
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人件費 人件費(売上比)

+２０億円

６１

＋9.3 ＋2.5 ＋0.5

△1.6

＋0.3 ＋1.1

７４
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５５

+３４

＋3.0

△3.４ △１３

△1.4 △0.3
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20
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40

50

60

70

80

90

100

２6/825/8

+ 18.8

増減要因 ３Q累計
（億円）

営業利益推移 ３Q累計

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高

前同差

売上総利益の増加

+37.5

計画差 + 12.4

販管費の増加

△18.6

（億円）

販管費の減少

+0.4
売上総利益の増加

＋11.9

2019年9月 (20/8期上期) ：消費増税駆け込み需要
2019年10月～ (20/8期上期) ：消費増税駆け込み需要の反動減
2020年3月～ （20/8期下期） ：コロナ禍（巣ごもり・テレワーク需要）

（億円, %）
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２6/8
実績

2６/8
計画

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高



前期末比増減2026年５月末2025年8月末単位：百万円

＋12,30596,33084,024流動資産

＋3,39330,24726,854現金及び預金

＋4,99616,77711,780売掛金

＋3,62740,71037,083商品

△ 25436,50636,761固定資産

＋38417,23116,847有形固定資産

△ 65749814無形固定資産

△ 57318,52619,099投資その他の資産

＋12,051132,837120,786資産合計

＋9,49445,32435,829流動負債

＋2,77715,58712,810買掛金

△ 2002,4092,609１年内返済予定の長期借入金

＋1928,3438,150未払金(法人税・消費税等を含む)

△ 1,12013,58814,708固定負債

△ 8456,0466,892長期借入金

＋8,37458,91250,538負債合計

＋3,48732,19128,703利益剰余金

＋3,67673,92470,247純資産合計

＋12,051132,837120,786負債純資産合計

■現金及び預金

■利益剰余金

・エアコン等の販売好調に伴う増加

資 産

負 債

純資産

2026年
５月末

2025年
8月末

2025年
５月末

単位：百万円,
倍

8,4559,5019,199有利子負債

0.110.140.13D/Eレシオ

貸借対照表

■商品

■有利子負債 (長期借入金)

・借入金の返済による減少

販売好調による増加・携帯電話

需要の先食い影響、半導体高騰に伴う
単価上昇影響による増加

・パソコン

2027年問題、東京ゼロエミ拡充に伴う
需要増への備えとして増加

・エアコン

11

△1,700・配当金の支払

＋5,188・四半期純利益

＋3,487計

■売掛金

・キャッシュレス決済（クレジット・IC）の増加



店舗・法人事業所の展開

その他複合店

スーパー複合店

ショッピングモール

単独店

2026年8月期
前期末単位：店

３Q末5月4月3月2月1月12月11月10月9月

139１３９139139139139139139140139１３９店舗数(全店)

+2＋1＋1－出 店

△2△1△1－退 店

構成比
5月末
時点

単位：店, %

－139店舗数(全店)

56.879単独店

店
舗
形
態

10.114スーパー複合店

25.936
ショッピング
モール

7.210その他複合店

構成比
５月末
時点

単位：店, %

－139店舗数（全店）

13.719北海道・東北

エ
リ
ア

10.815北関東
※ｱｳﾄﾚｯﾄ１店舗を含む

49.5691都3県
※内 東京都31店舗

10.114中部

9.413近畿・中国

6.59九州・沖縄

新規出店

「コジマ×ビックカメラ イオンモール仙台上杉店」(宮城県仙台市)■ 2025/１0/8

「コジマ×ビックカメラ COTOE橋本店」(神奈川県相模原市)■ 2026/5/29

閉店

「コジマ×ビックカメラ 鳴海店」（愛知県名古屋市）■ 2025/１1/9

「コジマ×ビックカメラ 橋本店」（神奈川県相模原市）■ 2026/5/10

法人事業所 開設

「神戸法人事業所」
（兵庫県神戸市）

■ 2025/１1/4

「姫路法人事業所」
（兵庫県姫路市）

■ 2026/5/25

2026年
5月末

2025年
8月末

2024年
8月末

単位：事業所

161410法人事業所数

＋2＋4＋1開 設 ※    は 法⼈事業所を⽰しております。

● 店 舗

● 法人事業所

12
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業績予想（2026年8月期）

通期下期

単位：百万円, % ２6年８月期25年8月期２6年８月期25年8月期

期初

予想比
前同比修正予想期初予想実績

期初

予想比
前同比修正予想期初予想実績

100.0104.0294,000294,000282,79099.4102.7150,062151,000146,122売 上 高

107.9111.98,2007,6007,325100.6106.24,1254,1003,884営 業 利 益

107.6109.98,5007,9007,732101.9105.94,2814,2004,043経 常 利 益

108.2112.55,3004,9004,709103.3111.82,4802,4002,217当期純利益

+0.2+0.227.427.227.2+0.5+0.527.627.227.1売上総利益

売
上
比

△0.1△0.124.524.624.6+0.3+0.324.824.524.5販 管 費

+0.2+0.22.82.62.6+0.0+0.12.72.72.7営 業 利 益

+0.2+0.22.92.72.7+0.1+0.12.92.82.8経 常 利 益

+0.1+0.11.81.71.7+0.1+0.11.71.61.5当期純利益

14

■2026年4月に上方修正した業績予想から変更無し
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37.7
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36.0 
(40.7 )

-40

-30
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0
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40
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30

19/8 20/8 21/8 22/8 23/8 24/8 25/8 26/8

普通配当(円) 記念配当(円) 配当性向(％)

配当・自己株式取得の推移
2026年
8月期
（予想）

2025年
8月期

2024年
8月期

2023年
８月期

2022年
８月期

2021年
８月期

2020年
８月期

2019年
８月期

２8２2161414141210年 間

1株当たりの
配当額 （円）

00000000中 間

02000000記 念

２820161414141210期 末

2,1561,7001,2311,0801,0791,079931776配当金総額 （百万円）

(40.7)36.030.83７.７18.717.115.411.7配当性向 （％）

(500)－300－－500－300株式数（千株）

自己株式取得
(900)－279－－419－154取得総額（百万円）

15（予想）

配当予想の修正
「配当方針の変更及び期末配当予想の修正（増配）に
関するお知らせ」 （2026年7月13日付リリース）

当社は、株主の皆様に対する収益性、会

社の今後の収益予想、企業基盤の強化等

を十分考慮し、業績に裏付けられた成果

の配分を行うことを基本方針としており、

このたび、株主還元の更なる充実を図る

ため、定量的な目標水準として「配当性向

40％」を目指すことといたしました。

上記の配当方針の変更に伴い、2026 

年８月期の期末配当金を前回予想の24 

円から４円増配し、１株当たり28 円に修

正することといたしました。
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トピックス
リブランディング

IPコラボレーションを推進

最高評価である

「サプライヤーエンゲージメント

・リーダー」に初選定

（202６年５月）

ESG評価

CDP2025 サプライヤーエンゲージメント評価

人気TVアニメ「ブルーロック」とのコラボを実施

→幅広い顧客層の獲得を行う

人的資本経営の推進

採用サイトをリニューアル

新規出店

応募者の価値観や志向に合わせて、

将来の活躍をイメージしやすい構成に刷新

→将来の成長基盤となる人財の確保を強化

コジマ×ビックカメラ minanoba 川口店（仮称）

埼玉県川口市に

2026年9月17日

オープン予定

第1弾 （2026/5/２3～7/3） 第2弾 （2026/7/4～8/16）

https://www.kojima.net/recruit/

コジマ新卒採用サイトURL 
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トピックス（株主還元）

18

配当方針の変更

自己株式の取得

株主優待制度の拡充

変更後変更前

贈呈枚数贈呈枚数所有株式数

1,000円券 × ２枚1,000円券 × 1枚100株以上

1,000円券 × ４枚1,000円券 × 3枚500株以上

1,000円券 × 6枚1,000円券 × 5枚1,000株以上

1,000円券 × 16枚1,000円券 × 15枚3,000株以上

1,000円券 × 21枚1,000円券 × 20枚5,000株以上

8月末日を基準日とする

「所有株式数に応じた株主優待制度」を拡充

≪8月末日基準日≫

２０２６年7月13日付リリース

16
22 22

2４ ２８
＋2

＋430.8

36.0 
(34.7 )

(35.1 )

(40.7)

20

25

30

35

40

5

10

15

20

25

30

35

40

24/8 25/8 26/8 26/8 26/8

配当金(円)

配当性向(％)

―2026年8月末日基準日より適用－―2026年8月期より適用－

株主還元の更なる充実を図るため、

定量的な目標水準として

「配当性向 40％」を目指す

配当性向
40％

株主還元の充実及び資本効率の向上と

経営環境の変化に対応した機動的な

資本政策遂行を目的とし、

自己株式の取得を実施

上限５0万株■取得株式総数

上限９億円■取得株式総額

2026年7月15日～2026年９月30日■取得期間

東京証券取引所における市場買付■取得方法

※上記の株主優待制度に加えて、「長期保有優待制度」として、保有期間に応じて

「株主様お買物優待券」を追加贈呈いたします。

（期初予想） （4/9時点） （今回予想）


